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LEKTORAT: SO WIRD MEIN BUCH
FIT FUR DEN MARKT

Eimn professioneller Auftritt — inhaltlich, formal, duBerlich — steigert die Erfolgschancen eimnes

Buches. Den erreicht aber kaum jemand allein. Eine grofie Hilfe sind professionelle Kopfe, die das

Werk mit scharfem Blick, spitzer Feder und viel Know-how fit fiir den Markt machen.
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Gastbeitrag Ulrike-Johanna Badorrek

Jeder Autor winscht sich, dass sein Buch erfolgreich wird. MNatlrlich, denn ein Buch beginnt zu leben, wenn andere es
lesen. Doch vor den Erfolg hat die Evolution Mihe, Schweil, Fressfeinde und im Fall von Autoren zusatzlich trickreiche
Gehirne und em otionale Verwirrung gesetzt. Da ackert sich ein Schreiber Seite fur Seite vorwarts, entwickelt Protagonist
und Antagonist, einen Spannungsbogen, Helden und Heldinnen, nur um am Ende auf Seite 365 festzustellen, dass sich ein
Logikfehler eingesdlichen hat, ungefahr im ersten Drittel. Das passiert nicht selten und gehort zu den guten Fallen, weil:
Der Autor hat es selbst bemerkt, was nicht selbstverstandlich ist.

TRICKREICHE GEHIRNE PRODUZIEREN FEHLER

Denn egal wie klug wir sind, unser Gehim ist ein gemeines Ding, es trickst uns aus und macht uns blind furs eigene Werk,
erganzt mit viel Begeisterung Worte, die beim schnellen Schreiben verlorengingen, korrigiert automatisch falsche
Buchstaben, so dass wir gar nicht merken, dass etwas falsch ist — und es deshalb auch nicht verbessem. Das funktioniert
ebenso mit Inhalten. Unsere Gehirne sind eifiige Besserwisser, auf der Strecke bleibt dabei der klare, neutrale Blick. Das
Resultat: Meben Logikfehlern tauchen ungewaollte Varianzen auf, ein Handlungsstrang lauft ins MNirwana, wichtige
Informationen bleiben unerwahnt et cetera pp.

EMOTIONALE VERSTRICKUNGEN MACHEN BLIND

Damit nicht genug bekommt unser Gehirn Verstarkung von unseren Emotionen. Autoren verwickeln sich gern mal

em otional mit ihren Protagonisten, was zwangslaufig bei intensiver Auseinandersetzung passiert. Da kann dann schon mal
ein Lieblingscharakter unbemerkt zur Nervensage mutieren. Denn wie es immer ist: Liebende verzeihen alles, so auch der
Autor seiner Figur. Ein Leser sieht das jedoch moglicherweise anders, ist genervt und legt das Buch zur Seite.

SELF-PUBLISHING-BUCHER MUSSEN SICH ALLEIN DURCHSETZEN

Womit wir wieder an den Anfang zurtickke hren: Das Buch soll Erfolg haben. Mt den oben genannten Fauxpas wird's
allerdings schwer, denn fur eine erfolgreiche Karriere sollten tunlichst Geschichte und Helden, Stil und Sprache bei einer
moglichst geringen Fehlerdichte Uberzeugen. Das gilt fur alle Blcher, insbesondere jedoch fur Self-Publishing-Blcher. Sie
starten nicht im Namen eines bekannten Verlags in den Merkt und missen sich aus eigener Kraft durchsetzen, sich mehr
anstrengen, spannender, emotionaler, origineller und fehlerloser sein als Bucher, die allein aufgrund eines bekannten
MNamens auf den Buchertischen im Handel landen - ein Buch von Dieter Bohlen ist schneller auf dem Bluchertisch, als

gedruckt, egal wie spannend es ist.

BUCHHANDLER UND ONLINE-SHOPS BETRETEN
NEULAND
Und merke: Bucher, die niemand sieht, werden nicht

gekauft. Jeder Autor, insbesondere der Self-Publisher,
sollte deshalb sein Werk so fit machen, dass es dank hoher

’

Professionalitdt die Chance auf ein Buchertisch-Platzchen

bekommt. Den Weg dorthin wird freier, denn nicht nur auf
den E-Book-Bestsellerlisten tumm eln sich mittle rweile dank
zunehmender Professionalitat immer mehr Titel von
Self-Publishern. Auch Online-Shops und der stationare
Buchhandel sind auf die ,Lonely Rider” der Branche
aufmerksam geworden und bereit, mit ihnen Neuland zu
betreten. Hat ein Werk dann schlieBlich einen virtuelle n
oder realen Buchertische erklommen, hat es reelle
Chancen, auch von einem graleren Publikum gelesen zu
werden. Wenn es dann nodh die Le ser fur sich gewinnt,
steigert dies das Image der Self-Publisher und verbessert
den NMaerkt furs Self- Publishing nachhaltig.

GUTE GRUNDE FUR LEKTORAT & KORREKTORAT
So viel zu den Herausforderungen und Marktansprichen, hier nun zu den Profis,

die helfen konnen und sollten: Lektoren, Korrektoren & Co. Lektor und Korrektor
gehen ohne automatischen Erganzungszwang und emotionale Verwicklungen
ans Werk, denn das Buch ist fur sie neu. AulBerdem sind sie trainiert darauf, alle s
ganz genau zu lesen und zu hinterfragen. Sie bringen einschlagiges Know-how
Uber Form und Inhalt mit sowie Konzentration, Hartnadkigkeit, Geduld, Kreativitat
und vor allem : Neutralitat. Weshalb Lektoren und Korrektoren nicht zu ersetzen

sind durch Freunde, Familie oder ahnlich verbundene Menschen. Diese starten
zwar auch mit frischem Blick, aber nicht unbelastet, da sie den Autor zum Beispiel ULRIKE-JOHANNA BADORREK

nur ungern verletzen, gern verletzen, neidisch sind oder ihn bewundern. 7Zwei Leidenschaften sind besser

AubBerdem haben Freunde und Verwandte selten Ahnung vom Blche rmachen. als eine: Ulnke-Johanna Badomek

Lektor und Korrektor hingegen machen das Buch professionell startklar fir den hat erstens ein Diplom in

Markt, Fsychologie und eine Aushildung
als Systemischer Coach, zweitens

eine Ausbildung als

UMFASSENDES PROFI-COACHING FUR IHR WERK

Dies geschieht wie folgt: Der Lektor frisst sich von Satz zu Satz, von Seite zu
Seite, korrigiert Rechtschreibung und Grammatik, eliminiert stilistische
Katastrophen, sucht nach Logikfehlern, prift Aufbau, Spannungsbogen, Plot
Points und Personal auf Herz und MNieren - kurz: Wie ein guter Coach

profe ssionalisiert er das Buch auf allen Ebenen. Der Korrektor macht es genauso,

greift aber nicht ganz so umfassend ein. Er korrigiert Rechtschreibung,

Gram matik und Zeichensetzung, die bei aller Konzentration auf den Inhalt gern
mal zu kurz kommen — und am Ende genauso fir schlechte Rezensionen sorgen
wie Logikfehler und andere inhaltliche oder stilistische spitze Steine.

BUCHKARRIERE: NICHTS FUR EINZELKAMPFER

So weit, so gut, Inhalt und Sprache waren perfektioniert — was Sie Ubrigens auch
|hren Lesem schuldig sind. Wer argert sich beim Lesen nicht Uber Seiten voller
Rechtschreibfehler und logischen Verirrungen? Aber es fehlt noch etwas.
Beobachten Sie sich selbst, wann Sie im Laden nach einem Buch greifen.In der
Regel sprechen uns neben Autorennamen Titel und Cover an. Deshalb braudt
es auch ein stimmiges Buchdesign, einen guten Titel und eine passende
Vermarktungsstrategie. Es ist wie beim Menschen: Der erste Eindruck zahlt.

Fachzeitschnftenredakteunn. Seit 20
Jahren ambeitet sie in baiden
Berufen. Als freie Redakteunn,
Textenn und Lektonn schraibt sie fur
unterschiedliche Medien Uber
Psychologie, aber auch viele
andere Themen. Aulerdem bnngt
sie mit viel Leidenschaft Blcher auf
den Weg — und schreibt an
eigenen. Als Dipl. Psychologin und
Systemischer Coach begletet sie
Menschen durch Knsensituation,
Entscheidungsprozesse und
Bewerbungsphasen. Dabel stellt
sich immer wieder heraus:
Psychologie und Schreiben sind
Bruder und Schwester, erganzen
und befligeln sich aufs

Wunderbarste.

wwwworts chatz-redaldion.de

Diese Bausteine aus einer Hand sind sinnvoll, denn so kénnen sich alle Beteiligten befruchten und gemeinsam die Haare
raufen, bis das bestmdgliche Ergebnis vorliegt. Blicher renommierter Verlage laufen in der Regel verlagsinte m durch das
komplette Trainingsprogramm. Self-Publisher konnen auf Angebote wie die Autorenservices von BoD zurlckgreifen. Wie

auch immer man es macht: Einer allein kann ein Buch nur schwer auf einen Blchertisch heben - egal wie verdient es dorthin

gehort.

KORREKTORAT
3€ JE NORMSEITE

Rechtschreibfehler, grammatikalische Unkorrektheten und falsche Zeichensetzung schleichen sich oft vallig unbemerkt ein -
durch die starke Konzentration auf inhaltliche Aspekte wird man als Autor daflir schnell | betnebsblind”. Solche Fehlerfallen dem

Leser schnell ins Auge, wirken unprofessionell und sorgen im schlimmsten Fall fur negative Rezensionen. Mit einem

professionellen Komektorat von BoD bekommen Sie den Kopf frei fir andere Aspekte |hrer Veroffentlichung, wahrend wir |hr

Manusknpt Korrektur lesen und das Korrektorat der dazugehongen Werbetexte Ubemehmen. Preis vorbehaltlich der Komplexitat

und Fehlerdichte
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Vom Abitur zum Autor
Besondere Blcher von
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aubergewohnlichen Autoren —




